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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1. Область применения рабочей программы: 
Рабочая программа учебной дисциплины ОП.10 Интернет-маркетинг является частью 

образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО по специальности 43.02.17 
Технологии индустрии красоты. 

1.2. Цель и планируемые результаты освоения учебной дисциплины: 
 

 
Умения 

 
Знания 

У-1 составлять список ключевых слов, 
отражающих специфику веб-сайта; 
У-2 составлять плана продвижения; 
У-3 подбирать площадку в социальных 
медиа информационно-
телекоммуникационной сети «Интернет» 
для продвижения компании; 
У-4 организовать коммуникацию в 
социальных медиа информационно-
телекоммуникационной сети 
«Интернет»; 
 У-5 провести аналитическую работу по 
реализации стратегии продвижения в 
информационно-телекоммуникационной 
сети «Интернет»; 
 У-6 разрабатывать стратегию 
продвижения в сети «Интернет»; 
 У-7 составлять техническое задание и 
договоры с заказчиком; 
 У-8 разрабатывать текстовые и 
графические материалы для стратегии 
продвижения в информационно-
телекоммуникационной сети 
«Интернет»; 
 У-9 провести аналитическую работу по 
изучению конкурентов; 
 У-10 привлекать пользователей в 
интернет-сообщество; 
У-11 разрабатывать рекламные кампании 
в социальных медиа; 
 У-12 подбирать каналы и формировать 
систему показателей эффективности 
продвижения в информационно-
телекоммуникационной сети 
«Интернет»; 
 У-13 составлять и согласовывать с 
заказчиком показатели эффективности и 
бюджета кампании по продвижению в 
информационно-телекоммуникационной 
сети «Интернет»; 
 У-14 анализировать трафик на веб-сайте 

 З-1 понятия интернет-маркетинга 
 З-2 виды поисковых запросов пользователей 
в информационно-телекоммуникационной 
сети «Интернет»; 
 З-3 программные средства и платформы 
для подбора ключевых слов и 
словосочетаний, отражающих специфику 
веб-сайта; 
 З-4 особенности функционирования 
поисковых систем; 
 З-5 основы контекстно-медийной рекламы в 
информационно-телекоммуникационной 
сети «Интернет»; 
 З-6 инструменты мониторинга и сбора 
поисковых запросов веб-сайтов; 
 З-7 функционирование современных 
социальных медиа; 
 З-8 аудитория различных социальных медиа; 
 З-9 методы оценки соответствия 
аудитории площадки в социальных медиа и 
целевой аудитории; 
 З-10 основы оптимизации веб-сайта под 
требования современных поисковых машин; 
 З-11 основы деловой коммуникации;  
 З-12 основы веб-аналитики 
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1.3 Целевые ориентиры, формируемые в процессе освоения программы  

Код ЦО  

 
Дескрипторы  

ЦО 29 Понимающий специфику профессионально-трудовой деятельности, 

регулирования трудовых отношений, готовый учиться и трудиться в 

современном высокотехнологичном мире на благо государства и общества 

ЦО 36 Деятельно выражающий познавательные интересы в разных предметных 

областях с учётом своих интересов, способностей, достижений, выбранного 

направления профессионального образования и подготовки 

ЦО 43 Соблюдающий нормы правопорядка, следующий идеалам гражданского 

общества, обеспечения безопасности, прав и свобод граждан России. Лояльный 

к установкам и проявлениям представителей субкультур, отличающий их от 

групп с деструктивным и девиантным поведением. Демонстрирующий неприятие 

и предупреждающий социально опасное поведение окружающих. 

ЦО 44 Сознающий свою позицию активного и ответственного члена российского 

общества, осознающего свои конституционные права и обязанности, 

уважающего закон и правопорядок, обладающего чувством собственного 

достоинства, осознанно принимающего традиционные национальные и 

общечеловеческие гуманистические и демократические ценности 

ЦО 45 Понимающий и принимающий гуманистические, демократические и 

традиционные ценности многонационального российского общества с помощью 

воспитания способности к духовному развитию, нравственному 

самосовершенствованию, уважительно относящегося к религиозным чувствам, 

взглядам людей или их отсутствию 

          ЦО 47 Осознающий себя гражданином и защитником великой страны 

  

2.СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы 
 

 
Вид учебной работы 

Объем 
часов 

Объем образовательной программы 36 

Суммарная учебная нагрузка во взаимодействии с преподавателем 36 

в том числе: 

теоретическое обучение 10 

лабораторные занятия - 

практические занятия 26 

курсовая работа (проект) - 

самостоятельная работа (индивидуальный проект) - 

Промежуточная аттестация проводится в форме: зачет  
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2.2. Тематический план и содержание учебной дисциплины 

 

Наименование разделов и 
тем 

Содержание учебного материала и формы организации деятельности 
обучающихся 

Объем часов Коды компетенций, 
формированию 

которых 
способствуют 

элементы 
программы 

1 2 3 4 

Тема 1 
Организация процессов в 
интернет-маркетинге 

Содержание учебного материала 2 У-7, З-1-12, ЦО 29, 
ЦО 36, ЦО 43, ЦО 
44, ЦО 45, ЦО 47 

1. Понятия интернет-маркетинга. 

2. Типы площадок для привлечения трафика в сети Интернет. 

3. Принципы работы поисковых и социальных систем. 

Практические занятия: 6 

1. Практическое занятие № 1. Составление легенды/технического 
задания анализируемого предприятия 

2 

2. Практическое занятие № 2. Составление договора с заказчиком 2 

Тема 2. Анализ 
присутствия 
компании/продукта 
заказчика в 
информационно-
телекоммуникационной 
сети «Интернет» 

Содержание учебного материала 2 У-1,3,5, З-1,2,4,6,  
ЦО 29, ЦО 36, ЦО 
43, ЦО 44, ЦО 45, 

ЦО 47 

1. Анализ публикаций компаний в электронных СМИ 

2. Анализ авторов и аккаунтов в социальных сетях 

3. Анализ форумов, тематических сайтов, отзовиков, платформ 

Практические занятия: 4 

1. Практическое занятие № 3. Формирование тегов и списка 
поисковых фраз 

2 

2. Практическое занятие № 4. Составление аналитической справки о 
присутствии компании в информационно-телекоммуникационной 
сети «Интернет» (СМИ) 

2 

3. Практическое занятие № 5. Составление аналитической справки о 
присутствии компании в информационно-телекоммуникационной 
сети «Интернет» (авторы и аккаунты в социальных сетях, форумы, 
тематические сайты, отзовики, платформы) 

2 

Тема 3. Цифровые 
инструменты анализа 
конкурентной среды  

Содержание учебного материала 2 У-5,9,12, З-1,2,4,6, 
ЦО 29, ЦО 36, ЦО 
43, ЦО 44, ЦО 45, 

ЦО 47 

1. Понятие конкурентной среды. 

2. Анализ конкурентной среды. 

3. Аналитический отчет по анализу конкурентов 

Практические занятия: 4 
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1. Практическое занятие № 6. Проведение сравнительного анализа 
конкурентов по сайтам и страницам в социальных сетях 

2 

2. Практическое занятие № 7. Подготовка рекомендаций по 
продвижению компании заказчика в информационно-
телекоммуникационной сети «Интернет» 

2 

Тема 4. Стратегия 
продвижения компании в 
информационно-
телекоммуникационной 
сети «Интернет» 

Содержание учебного материала 2 У-2-4,6,8,10,12,13,15, 
З-5,7-9, 

ЦО 29, ЦО 36, ЦО 
43, ЦО 44, ЦО 45, 

ЦО 47 

1. Понятие стратегии продвижения в информационно-
телекоммуникационной сети «Интернет» 

2. Структура документа «Стратегия продвижения» 

3. Особенности структурных элементов стратегии продвижения 

Практические занятия: 10 

1. Практическое занятие № 8. Описание целевой аудитории компании 
и модели ее поведения в социальных сетях. Воронка продаж 

2 

2. Практическое занятие № 9. Составление документа «Стратегия 
продвижения»: концепция, основная идея в контенте, цели, задачи, 
мероприятия, показатели эффективности, Tone of Voice) 

2 

3. Практическое занятие № 10. Составление документа «Стратегия 
продвижения»: обоснование рекомендаций по каналам продвижения, 
требования к контенту, рубрикатор, контент-план) 

2 

Тема 5. Разработка 
одностраничного сайта 

Содержание учебного материала 2 У-3-5, 8,10,14, З-4-
6,10-12,  

ЦО 29, ЦО 36, ЦО 
43, ЦО 44, ЦО 45, 

ЦО 47 

1. Понятие, назначение и структура одностраничного сайта 

2. Структура лендинга 

3. Платформы и инструменты создания посадочной страницы 

Практические занятия: 2 

1. Практическое занятие № 11, 12,13. Создание посадочной страницы 6 

Промежуточная аттестация (зачет)   

Итого 36  
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3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

3.1. Для реализации рабочей программы учебной дисциплины должны быть 
предусмотрены следующие специальные помещения: 

Кабинет «Социально-экономических дисциплин», оснащенный оборудованием: доской 
учебной, рабочим местом преподавателя, столами, стульями (по числу обучающихся), 
техническими средствами обучения (компьютером по количеству обучающихся с доступом с 
сеть интернет, средствами аудиовизуализации). 

 

3.1.1. Информационное обеспечение реализации программы 
Для реализации программы библиотечный фонд образовательной организации имеет 

печатные и/или электронные образовательные и информационные ресурсы, рекомендуемые 
для использования в образовательном процессе. 

 
3.2.1. Электронные издания (электронные ресурсы): 

1. Информационный технологии в менеджменте (управлении) [Электронный ресурс] : учебник 
и практикум для СПО / под ред. Ю. Д. Романовой. - 3-е изд., перераб. и доп. - Москва :  Юрайт, 
2024. - 467 с. - (Профессиональное образование). - URL: www.biblio-online.ru 

2. Горленко, О. А. Управление персоналом [Электронный ресурс]: учебник  для СПО / О. А. 
Горленко, Д. В. Ерохин, Т. П. Можаева.  - 2-е изд., испр. и доп. - Москва : Юрайт, 2024. - 217 с. - 
(Профессиональное образование). - URL: www.biblio-online.ru 

3.2.2. Дополнительные источники: 
1. Основы инновационной деятельности [Электронный ресурс]: учебник для СПО / С.В. 
Мальцева. - Москва : Юрайт, 2024. - 527 с. - (Профессиональное образование). - URL: 
www.biblio-online.ru 
2. Михеева, Е. В. Информационные технологии в профессиональной деятельности 
[Электронный ресурс]: учеб. для СПО / Е. В. Михеева. - 6-е изд., стер. - Москва : Академия, 2023. 
- 416 с. - URL: http://www.academia-moscow.ru 
3. https://habr.com/ru/post/499206/ 
4. https://www.sas.com/ru_ru/insights/articles/analytics/what-are-chatbots.html 
5. https://cloudnetworks.ru/analitika/chto-takoe-chat-bot/ 
6. https://habr.com/ru/post/499206/ 
7. https://texterra.ru/blog/trendy-marketinga-chat-boty-metavselennye-i-nemnogo-problem.html 
8. https://artbashlykov.ru/chto-takoe-chat-boty/ 
9. https://skillbox.ru/media/marketing/gayd-chatboty/ 

   

http://www.biblio-online.ru/
http://www.biblio-online.ru/
https://habr.com/ru/post/499206/
https://www.sas.com/ru_ru/insights/articles/analytics/what-are-chatbots.html
https://cloudnetworks.ru/analitika/chto-takoe-chat-bot/
https://habr.com/ru/post/499206/
https://texterra.ru/blog/trendy-marketinga-chat-boty-metavselennye-i-nemnogo-problem.html
https://artbashlykov.ru/chto-takoe-chat-boty/
https://skillbox.ru/media/marketing/gayd-chatboty/
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4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

Контроль и оценка результатов освоения дисциплины осуществляется 
преподавателем в процессе проведения текущей и промежуточной аттестации. 

 
Результаты 
обучения 

Критерии оценки Формы и методы оценки 

Умения: 
У-1 составлять 
список ключевых 
слов, отражающих 
специфику веб-
сайта; 
У-2 составлять 
плана продвижения; 
У-3 подбирать 
площадку в 
социальных медиа 
информационно-
телекоммуникационн
ой сети «Интернет» 
для продвижения 
компании; 
У-4 организовать 
коммуникацию в 
социальных медиа 
информационно-
телекоммуникационн
ой сети 
«Интернет»; 
У-5 провести 
аналитическую 
работу по 
реализации 
стратегии 
продвижения в 
информационно-
телекоммуникационн
ой сети 
«Интернет»; 
У-6 разрабатывать 
стратегию 
продвижения в сети 
«Интернет»; 
У-7 составлять 
техническое задание 
и договоры с 
заказчиком; 
У-8 разрабатывать 
текстовые и 
графические 
материалы для 
стратегии 
продвижения в 
информационно-
телекоммуникационн
ой сети 
«Интернет»; 

- полнота выполнения работ, 
точность формулировок, не 
менее 75% выполненных 
заданий. 
- актуальность предложений для 
заказчика, адекватность 
поставленным целям и задачам 
в техническом задании, точность 
и понятность формулировок, 
адекватность применения 
терминологии, 
ориентированность работ на 
заказчика. 

Текущий контроль: 
оценка выполнения заданий 
практических работ. 
Промежуточная аттестация: 
оценка презентации 
выполненных работ перед 
заказчиком на   зачете. 
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У-9 провести 
аналитическую 
работу по изучению 
конкурентов; 
У-10 привлекать 
пользователей в 
интернет-
сообщество; 
У-11 разрабатывать 
рекламные кампании 
в социальных медиа; 
У-12 подбирать 
каналы и 
формировать 
систему 
показателей 
эффективности 
продвижения в 
информационно-
телекоммуникационн
ой сети 
«Интернет»; 
У-13 составлять и 
согласовывать с 
заказчиком 
показатели 
эффективности и 
бюджета кампании 
по продвижению в 
информационно-
телекоммуникационн
ой сети 
«Интернет»; 

 У-14 анализировать 
трафик на веб-сайте 

 Знание: 
З-1 понятия 
интернет-
маркетинга 
 З-2 виды поисковых 
запросов 
пользователей в 
информационно-
телекоммуникацион
ной сети 
«Интернет»; 
 З-3 программные 
средства и 
платформы для 
подбора ключевых 
слов и 
словосочетаний, 
отражающих 
специфику веб-
сайта; 

- полнота ответов, точность 
формулировок, не менее 75% 
правильных ответов; 
- адекватность результатов 
поставленным целям, 
полнота ответов, точность 
формулировок, адекватность 
применения терминологии. 

Текущий контроль: 
оценка выполнения заданий 
практических работ. 
Промежуточная аттестация: 
оценка презентации 
выполненных работ перед 
заказчиком на  зачете. 
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 З-4 особенности 
функционирования 
поисковых систем; 
 З-5 основы 
контекстно-
медийной рекламы в 
информационно-
телекоммуникацион
ной сети 
«Интернет»; 
 З-6 инструменты 
мониторинга и сбора 
поисковых запросов 
веб-сайтов; 
 З-7 
функционирование 
современных 
социальных медиа; 
 З-8 аудитория 
различных 
социальных медиа; 
 З-9 методы оценки 
соответствия 
аудитории площадки 
в социальных медиа и 
целевой аудитории; 
 З-10 основы 
оптимизации веб-
сайта под 
требования 
современных 
поисковых машин; 
 З-11 основы деловой 
коммуникации;  
 З-12 основы веб-
аналитики 

ЦО 29 Понимающий специфику 
профессионально-трудовой 
деятельности, регулирования 
трудовых отношений, готовый 
учиться и трудиться в современном 
высокотехнологичном мире на благо 
государства и общества 

Наблюдение и экспертная оценка 
достижений 

ЦО 36 Деятельно выражающий 
познавательные интересы в разных 
предметных областях с учётом 
своих интересов, способностей, 
достижений, выбранного 
направления профессионального 
образования и подготовки 

Наблюдение и экспертная оценка 
достижений 

ЦО 43 Соблюдающий нормы 
правопорядка, следующий идеалам 
гражданского общества, 
обеспечения безопасности, прав и 
свобод граждан России. Лояльный к 
установкам и проявлениям 
представителей субкультур, 
отличающий их от групп с 
деструктивным и девиантным 

Наблюдение и экспертная оценка 
достижений 



12  

поведением. Демонстрирующий 
неприятие и предупреждающий 
социально опасное поведение 
окружающих. 

ЦО 44 Сознающий свою позицию активного 
и ответственного члена российского 
общества, осознающего свои 
конституционные права и 
обязанности, уважающего закон и 
правопорядок, обладающего 
чувством собственного достоинства, 
осознанно принимающего 
традиционные национальные и 
общечеловеческие гуманистические 
и демократические ценности 

Наблюдение и экспертная оценка 
достижений 

ЦО 45 Понимающий и принимающий 
гуманистические, демократические 
и традиционные ценности 
многонационального российского 
общества с помощью воспитания 
способности к духовному развитию, 
нравственному 
самосовершенствованию, 
уважительно относящегося к 
религиозным чувствам, взглядам 
людей или их отсутствию 

Наблюдение и экспертная оценка 
достижений 

ЦО 47 Осознающий себя гражданином и 
защитником великой страны 

Наблюдение и экспертная оценка 
достижений 

 


